Klimaschutz im
Unternehmen —
Mehrwerte und Wege

Unternehmen halten das Heft des Handelns fiir wirksamen
Klimaschutz in der Hand. Ilhnen stehen dabei viele Wege
offen. Folgen Sie diesen Wegen und finden Sie heraus, wo
fiir Sie und das Klima die entscheidenden Mehrwerte
liegen, ob in einzelnen zusammengestellten Massnahmen
oder in einem ganzheitlich strategischen Ansatz.

2 Zielsetzung und Potenzialanalyse:
Wo wollen Sie hin? Und wie weit
mochten Sie wie schnell kommen?

Gemeinsam besprechen wir, in welchen Bereichen Sie auf welche Weise die 6kologischen
Potenziale kurz-, mittel- und langfristig am besten ausschépfen kénnen. Wir beraten Sie bei
der Festlegung lhrer Ziele und beim Fokus auf bestimmte Anspruchsgruppen. Mit unserer
Unterstiitzung wéhlen Sie einzelne Ansétze bis hin zu einer gesamtheitlichen Strategie.
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3 Konkrete Mehrwerte fiir Ihr Unternehmen,
lhre Mitarbeitenden und den Markt

Sie haben definiert, in welchem Bereich Ihres Unternehmens integrierter Klimaschutz wirkt.

Wofiir haben Sie sich entschieden? Fiir mehr Effizienz und CO,-Reduktion im Prozessmanagement,
klimafreundlichere Produkte und Dienstleistungen, Ihre Positionierung am Markt, die Entwicklung
lhrer Mitarbeitenden als interne Botschafter*innen fiir mehr Nachhaltigkeit oder fiir alles

zusammen?
a n

N

Lernende
Klimainput, Company Challenge,
Energie- und Klima-Workshops
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Management
Strategie-Workshops, Verabschiedung einer
Klimastrategie, Corporate Volunteering

Ilhre Mitarbeitenden

Binden Sie lhre Mitarbeitenden aktiv in Ihre Nachhaltig-
keitsstrategie ein — von den Lernenden bis zum Top-
Management. Wahlen Sie als attraktiver Arbeitgeber aus
verschiedenen Angeboten und nutzen Sie das interne
Wissen, um noch mehr Wirkung, Identifikation und

Motivation zu erzeugen.
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Team
Workshops fiir Mitarbeitende,
Corporate Volunteering
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Im Produkt

Gemeinsam analysieren wir die CO,-Emissionen und die
Ressourcenverbrauche lhrer Produkte. Damit liefern wir einen
maoglichen Ansatz, wie Sie Ihr Produktportfolio klimafreundli-
cher weiterentwickeln kénnen. Im Fall einer Kompensation der
Emissionen erhalten Sie das myclimate-Label zur Verwendung
in der Kommunikation und auf dem Produkt selbst.
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Softwarelésung
myclimate-Calculate

Optimierung

klimaneutrales Produkt Benchmarkanalysen

In der Wertschépfungskette

Anstelle einer Kompensation mit externen Projekten kénnen Sie auch in lhre
Wertschépfungskette und dort konkret in Ausgleichs- bzw. Reduktionsmassnahmen
investieren. Durch Insetting und internes Carbon Pricing sammeln Sie jetzt schon auf
freiwilliger Basis Erfahrung mit Klimaschutzinstrumenten der Zukunft.
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1 Ist-Analyse: Wo stehe ich? Was erwartet mich?

myclimate begleitet Sie dabei, den Grundstein fiir einen nachhaltigen unternehmerischen Erfolg zu legen.
Dafiir klaren wir gemeinsam mit Ihnen die Ist-Situation. Wir erstellen Ihre CO,-Bilanz, analysieren bereits
bestehende Massnahmen und diskutieren mit lhnen die gesetzlichen Rahmenbedingungen, Ihr Wettbewerb-
sumfeld und die Risiken, die aufgrund des Klimawandels fiir Inr Geschaftsmodell zu erwarten sind.

myclimate

shape our future
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Dort kénnen
Sie Wirkung
erzielen!

Ist-Analyse
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Kommunikation

Um Ihr Engagement fiir den Klimaschutz publik zu machen,
unterstitzen wir Sie gerne in der Kommunikation mit externen
Anspruchsgruppen wie lhrer Kundschaft oder den Medien. Mit
einer sichtbaren Beteiligung an Projekten vor Ort verankern Sie
sich in lhrem direkten Umfeld als «Corporate Citizen».

myclimate «Cause We Care»- In
Umsetzungen vor Ort
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Sponsoring von
Bildungsprojekten
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Kommunikations- oder Bildungspartnerschaften

Bei der Kundschaft

Uberzeugen Sie Ihre Kundschaft mit wirksamem und
glaubwiirdigem Klimaschutz. Dariiber hinaus kénnen
Sie mit myclimate Ihren Kund*innen erméglichen,
sich selbst aktiv fiir den Klimaschutz einzusetzen. 5
Die Unterstiitzung von Klimaschutz vor Ort durch die
myclimate-Bildungsprojekte rundet lhre Positionie-
rung als nachhaltiges Unternehmen ab.

Fortschrittskontrolle

Mit Hilfe von automatisierten, webbasierten Tools und unseren
Expert*innen dokumentieren wir Ihre Fortschritte und Leistungen.
Diese Daten individualisieren wir fiir lhr Reporting und bereiten
sie fiir Ihre Beitrage gemaéss internationaler Standards wie dem
Greenhouse Gas Protocol (GHG) oder fiir lhr Commitment bei

der Science Based Targets Initiative (SBTi) auf.
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Unterstiitzung von myclimate-Bildungs- auf dem besten Weg.

/i projekten wie Energie- und Klimapioniere,
Jobs for Future oder Shape Your Trip

Integration der myclimate-Rechner
fiir Endkund*innen
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Im Unternehmen und in den Prozessen
.Sle erhalten einen detaillierten Report liber die C(':)Q-Em|55|.onen °® =
in lhren Prozessen und an Ihren Standorten. Auf dieser Basis
zeigen wir lhnen konkrete Schritte auf und bringen Sie so auf IS
einen Reduktionspfad. — — - J
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CO,-Management mit
myclimate smart3

4  Kompensation von nicht vermeidbaren
Emissionen mit Klimaschutzprojekten

Durch die Kompensation von CO,-Emissionen sorgen Sie sofort fiir wirksamen
Klimaschutz. Sie leisten damit wertvolle und messbare Beitrage zum Erreichen der

‘{ 1 internationalen Klimaziele und zu den Sustainable Development Goals (SDGs). Das “”‘
) ist gut fiir das Klima, die Umwelt, die Menschen vor Ort, lhre Unternehmenspositio- [ :
klimaneutrales Unternehmen . n .
nierung und passt nicht zuletzt zu lhrer unternehmerischen Verantwortung. an
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Elektro- und Hybridbusse

Ressourceneffizienzberatung

Solar- und Windenergie
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Branchenlésungen

Fiir bestimmte Industrien bietet myclimate
individualisierte Programme und Aktionspakete
an — ob im Tourismus mit der myclimate-Initiative
«Cause We Care» oder unserer Hotellésung, im
Retailbereich, bei Massenveranstaltungen oder
in der Druckbranche.
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Sie wollen mehr liber das myclimate-Angebot fiir Unternehmen
erfahren? Kontaktieren Sie uns: sales@myclimate.org

myclimate.org

Druckbranche

ycllmate



